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前注：
1.本说明中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行优化，提供满足用户实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经磋商小组评审认可。
一、采购需求前附表
	序号
	内容
	说明与要求

	1
	付款方式
	系统搭建完成后付款50%，专家审验合格并稳定运行6个月后支付剩余50%。

	2
	服务地点
	安徽理工大学或采购人指定地点。

	3
	服务期限
	合同签订生效后1年。


二、服务需求
	1.1
	投审稿平台：提供投审稿系统，以方便管理来稿和进行同行评议。须满足以下要求：

	1.1.1
	★可以从全世界的任何地方、多平台同时登录和使用。主编、编辑及编委成员可以在线处理稿件评审过程，作者在线投稿并且可以随时追踪稿件状态，同时允许评审人在线提交报告。（本项为实质性要求，负偏离或未响应均视为响应无效，响应文件中供应商须提供上述内容承诺函，格式自拟）

	1.1.2
	提供全天候24小时的网络在线客服服务，随时可以回答编辑、评审人和作者的问题。

	1.1.3
	投审稿系统能够提供出版流程控制、卷期管理、作者小样确认、电子表格收取、支付等出版流程管理功能。

	1.1.4
	提供评审人搜索工具，搜索其他期刊有评审记录的评审人信息。

	1.1.5
	提供国际认可的CrossCheck查询系统用于检查文章剽窃内容。

	1.1.6
	为期刊主编等期刊团队成员提供投审稿系统使用培训。

	1.2
	加工生产服务：根据合作期刊编辑部对期刊版式和加工操作流程的要求来安排期刊的稿件生产加工，包括对原始稿件的排版加工和校样的核对，确保专业出版。安排期刊的专有期刊经理和出版支持经理，以确保快速、准确的高质量出版。提供的加工生产服务包括但不限于以下内容：

	1.2.1
	★提供文章版式设计、排版制作、生产加工服务，实时进行稿件加工状态的追踪；（本项为实质性要求，负偏离或未响应均视为响应无效，响应文件中供应商须提供上述内容承诺函，格式自拟）

	1.2.2
	处理版权事宜；

	1.2.3
	提供制作文章不同版本，可根据要求使期刊快速发表；

	1.2.4
	具有各种国际期刊文章模版格式供选择；

	1.2.5
	提供参考文献格式指导；

	1.2.6
	提供在线校对中心；

	1.2.7
	提供高端核心技术支持的在线html版本；

	1.2.8
	安排作者和编辑审阅清样并修改返回清样、提供可供印刷的最终版pdf文件；

	1.2.9
	自动注册有效的DOI号。

	1.3
	全文发布平台

	1.3.1
	★本次采购须托管期刊在高影响力高质量的出版平台，实现期刊论文的全文开放存取（Open Access）出版。（本项为实质性要求，负偏离或未响应均视为响应无效，响应文件中供应商须提供上述内容承诺函，格式自拟）

	1.3.2
	出版平台需达到以下要求：

	1.3.2.1
	提供快速高效的工具可以帮助管理不断增加的内容全文发布，并分配文章卷期页码信息；

	1.3.2.2
	可在全天24小时随时访问使用；

	1.3.2.3
	下载无DRM (数字版权管理) 的限制，开放存取（Open Access）期刊文章可自由阅读下载，文件格式采用国际通用的HTML/PDF格式；

	1.3.2.4
	实现检索途径：按关键字、书号、书名、作者、机构等方式检索；

	1.3.2.5
	实现图书和期刊的交叉搜索和访问；

	1.3.2.6
	提供国内外平台访问，开放存取期刊（Open Access）实现全球用户均可全文免费下载。

	1.4
	数据分析服务

	1.4.1
	提供相关科技信息服务内容，这些信息需由国际权威数据库的统计服务平台提供和完成，根据期刊个性化要求定制各种信息服务内容。

	1.4.2
	每半年出具期刊半年度期刊数据报告（包括：下载量数据和下载源信息，引用数据更新、稿件评审周期等全方面信息报告），并根据报告对期刊发展提供策略与计划。

	1.4.3
	定期审核合作方案，根据需要进行调整来提供信息服务和支持。

	1.5
	检索数据库申请服务：协助期刊申请加入各国际知名数据库，包括但不限于Web of Science (SCI)数据库、 Scopus、PubMed/Medline、DOAJ等，在提交期刊申请之前，免费对期刊进行全方位的审查整改工作，确保期刊符合数据库的加入申请要求。

	1.6
	市场营销推广服务

	1.6.1
	在出版平台上和出版公司主页网站上制作期刊主页并定期维护。主页包含期刊aim and scopes, 编委会信息、主办单位介绍、最近发文、最多下载、新闻板块、RSS订阅、期刊指标；实现文章部分内容由出版平台无缝衔接并自动更新，无需人工处理。同时制作期刊封面和宣传页。

	1.6.2
	根据期刊各种数据指标，包括但不限于提供文章引用和使用告知服务等内容；每期定稿后，由供应商对编辑部推荐的优秀成果进行推广、宣传并提供相关推送的反馈报告。

	1.6.3
	市场宣传工作以线上为主，线下为辅。线上的市场工作包括：定期约稿、专辑等定制性邮件推送；出版平台上相关期刊横幅宣传；facebook、 twitter、微博、微信等社交媒体文章推荐；谷歌关键词搜索；网站主页横幅宣传等。线下主要为与编辑部配合开展会议、市场宣传等活动。

	1.7
	★专职出版人对接，联络期刊：安排富有行业经验，熟悉开放存取期刊和出版政策法规、了解出版平台服务内容的专职出版人联络对接各项事宜，出版人将负责与编辑和主编讨论期刊相关事项，包括与编辑部配合并协调负责期刊各个环节的出版工作；与编辑部探讨制定期刊发展策略并配合进行实施；由国际权威数据库的统计服务平台为期刊发展提供数据支持；负责开展期刊的年度SCI评估，并及时追踪其他需要的数据库申请工作等。（本项为实质性要求，负偏离或未响应均视为响应无效，响应文件中供应商须提供上述内容承诺函，格式自拟）


三、报价要求
本项目报总价，报价包含完成本项目所需的全部费用，成交后采购人不再增加任何费用。

