[bookmark: _Toc25969]第三章  采购需求
前注：
本说明中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，参选人可以进行优化，提供满足用户实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经评审小组评审认可。


一、采购需求前附表
	序号
	内容
	说明与要求

	1
	付款方式
	服务完成后，采购需求中要求“据实报销”的服务部分据实结算，其余部分按照报价进行支付 

	2
	服务地点
	安徽医科大学及会议举办地点。

	3
	服务期限
	自合同签订之日起至2026年4月10日。


[bookmark: _Hlk16461016]二、项目概述
采购人拟于2026年3月底举办第五届青年学者引智大会，旨在汇聚一批海内外优秀青年学者围绕学术热点和前沿问题展开研究，推动学术创新与交流合作，借此机会“筑巢引凤、聚智引才”，加速学校“双一流”建设步伐，进一步提升学校的国际影响力和知名度。本项目拟通过比选方式采购一家服务机构，负责承办此次大会。
三、服务内容
（一）活动宣传+人才邀约服务
	服务项目
	具体内容
	详细

	信息技术服务
	图文服务
	活动期间，所需的网站专题、软文、海报等的设计与制作。

	
	技术服务
	负责活动期间报名系统、直播系统等开通与维护，做好全程技术保障，应对突发情况，确保活动顺利举办。

	服务项目
	平台
	项目
	时长

	宣传服务
	国际网站（如Science Careers、Wiley或其他同等价值及影响力的网站）
	Science Careers线上 
	1个月

	
	
	Nature Careers线上 
	1个月

	
	国内高层次人才招聘网站
	首页主题广告
	1个月

	
	
	微信公众号推文（头条）
	4次

	
	海内外人才群推广
	要求海内外人才群推广数量至少20个，其中海外高校人才群的推广不低于80个。
	1项

	人才邀约及对接服务
	人才推荐与邀约
	配备专属的人才专员，累计提供给学校不低于200份合适简历，原则上需达到学校五类人才标准，由学校根据需求从中筛选出不低于50位人才线下参会，人才专员协助向应邀人才发送论坛邀请函，并全程落实人才参会相关工作对接。


注：
1.宣传：制作专题页面，海内外多渠道的活动推广（含学校官网、第三方媒体等）。
2.人才邀约：本次会议采取“线上+线下”相结合的形式（线上直播+人才现场参会），第三方机构定向人才寻访，邀约目标人才，将意向人才简历给到学院筛选。
（2） 会务服务内容
	序号
	会务内容
	单项最高限价
	预计数量
	备注

	1
	住宿（2晚）
	350元/晚/人
	180
	据实报销

	2
	用餐（自助餐，3餐）
	100元/人/餐
	350
	据实报销

	3
	文创用品
	100元/份
	120
	据实报销

	4
	高清电子屏、直播、机位等场地设备、视频拍摄剪辑，拍照直播等
	/
	
	

	5
	会刊手册（200本）、背景板（4块）、展架、胸牌、席卡、笔记本、笔等会议物料
	/
	
	

	6
	大巴车租赁、人才接送站交通费及其他相关费用
	/
	
	

	7
	协助收集、整理人才报销差旅票据
	/
	
	

	8
	会务服务费（含税费等）
	/
	
	


三、报价要求
本项目报总价与各分项报价，总价包含完成本项目内容的全部费用，中选后比选人不再增加任何费用，并以此作为报价打分的依据。具体结算以实际发生量按分项报价据实结算。
四、考核办法
[bookmark: _GoBack]本项目为一次性的海内外青年学者论坛会务服务，过程复杂、环节多、成果无形。为确保服务质量与采购目标达成，考核将遵循全过程、可量化的原则，覆盖服务启动、执行到交付的全周期。重点考核以下2个维度：履约的时效性与规范性，核心服务目标的达成度，具体要求参考服务需求内容。
